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Resumen: En la primera mitad del siglo XIX existieron dos formas de divulgaciony
compra de impresos: la primera, en librerias, alacenas y cajones adonde acudian las
personas que sabian leer y escribir; y la segunda, el voceo de papeles y merceros,
para las clases populares analfabetas o que solamente sabian leer, pero no escribir, y
se conseguian en las calles, en las ferias o en el domicilio a precios muy econémicos.
La investigacion analiza la propagacion y la circulacion de los periddicos, folletos y
anuncios impresos por medio de las agencias de publicaciones y servicios de noticias
que aparecieron en la segunda mitad del siglo antepasado.
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“Divulgacion y circulacion de impresos en el siglo XIX y XX”

Martha Celis de la Cruz.

Este trabajo es la continuacion de una linea de investigacion que presenté¢ en la
reunion anterior, en Jalapa (2004). La investigacion en la que participo en el Seminario de
Bibliografia Mexicana del siglo XIX en el Instituto de Investigaciones Bibliograficas de la
Universidad Nacional Autébnoma de México, me ha permitido avanzar en la pesquisa de
mas datos sobre la divulgacion y circulacion de las publicaciones impresas. Estas son

algunas notas reunidas en el transcurso de los dos tltimos afios.

En la primera mitad del siglo XIX existieron dos formas de divulgacion y compra
de impresos: la primera, en librerias, alacenas y cajones adonde acudian las personas que
sabian leer y escribir; y la segunda, el voceo de papeles y merceros, para las clases
populares analfabetas o que solamente sabian leer, pero no escribir, y se conseguian en las
calles, en las ferias o en el domicilio a precios muy economicos. Pero mas adelante fueron
apareciendo actividades cada vez mdas complejas para lograr poner en las manos de los

lectores los periddicos a nivel nacional.

La elaboracion de los periddicos en esa época requeria de una inversidon muy
grande, las materias primas como el papel, la tinta y la maquinaria habia que importarlas, y
la mano de obra calificada era escasa. Para sortear estos problemas, los peridodicos de la
centuria pasada, solicitaban la suscripcién de un buen nimero de personas antes de iniciar
la publicacion del mismo. Las suscripciones variaban de un mes hasta un afio por

adelantado.

En las péaginas de los periddicos analizados se encontraron cuatro actividades

comerciales que apoyaban la venta de las publicaciones: agencias de suscripciones,



agencias de anuncios, agencias de publicaciones y la representacion de empresas

periodisticas.

Solamente mencionaré algunos rasgos que pienso son importantes para acercarnos a
ese aspecto poco conocido de la circulacion de los periddicos. No es esta una investigacion
terminada, sino los avances de la revision pormenorizada de algunos titulos analizados en la

Hemeroteca Nacional.

1. Agencia de suscripciones

Hace doscientos afios ;donde se compraban o adquirian los periddicos? Principalmente
en tiendas, alacenas, librerias e imprentas. Las librerias fungieron como “Agencia de
suscripciones”. Los suscriptores eran aquellas personas que, econémicamente, avalaban la
impresion de algunas obras, debido a la carestia del papel que por supuesto redundaba en su
alto costo. La Gazeta del Gobierno de México (1810-1821) solicitaba a sus lectores, por
medio de un aviso en mismo impreso que “Para arreglar con tiempo las listas de
suscriptores de esta capital y de otros lugares del reyno que puedan ocurrir, recordamos a
unos y otros que queda abierta la suscripcion del afio siguiente en los mismo términos que
hasta aqui, y al mismo precio de 20 pesos por el afio en la capital y 24 pesos y 4 reales

afuera, en la imprenta de Juan Bautista de Arizpe.”

Las librerias e imprentas se anunciaban como punto de suscripciones para los
periodicos. En 1806 Libreria de Juan Bautista Arizpe, que se ubicaba en 1% Calle de la
Monterilla (hoy 5 de febrero), era el punto de suscripcion del periddico Diario de México;
en 1809 la Libreria de Mariano Galvan, cita en Calle de Tacuba frente a la cobreria se
recibian las suscripciones al Semanario economico. Para 1812 los puestos de venta de la
Gazeta del Gobierno de México y un semanario titulado “Efemérides de México” estaban

en los Portales de Mercaderes, es decir, en el centro de la capital.

Otros lugares donde se podia conseguir las publicaciones eran en las calles, el

Diario de Meéxico, sehalaba que se vendia”... desde temprano a medio real en las doce
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puestos sefialados para el efecto: en el Parian frente al sitio de coches de provincia y los
estanquillos siguientes: esquina de la Profesa frente al correo del Angel, bajos de San
Agustin, bajos de Portacoeli, Puente del correo, esquina de Santa Inés, 3%. Calle del Relox,
de Santo Domingo, la de Tacuba y Cruz el Factor”.

Los avisos que informaban de los lugares de venta de los periédicos con las
condiciones del precio de las suscripciones iban dirigidos a los sectores ilustrados, es
decir, la clase media (comerciantes, abogados, médicos, militares, sacerdotes) , a los

funcionarios y sobre todo a la elite que sabia leer y escribir, que no eran muchos.

Durante el periodo independiente y centralista la costumbre de adquirir los
ejemplares y comprar las suscripciones de los periddicos no habia cambiado mucho; salvo
que la cantidad de titulos de periodicos habia aumentado, al igual que su tamafio y se
podian comprar varias suscripciones a la vez, en las mismas empresas de imprenta, que
ademas de elaborar el periddico, también lo vendian. Se acostumbraba publicar primero el
prospecto de la publicacion para lograr un nimero suficiente de suscriptores que permitiera
obtener el financiamiento seguro para elaborar los demas ejemplares. Fuera de la capital los
lectores podian suscribirse con los representantes de los periddicos, cuyos nombres y
lugares aparecian publicados en largos listados cada quince dias, o bien, en las oficinas de
la administracién de correos, en las ciudades del interior de la Republica. Los redactores
advertian a los sefores suscriptores de la capital y de fuera que “se sirvan pagar
adelantados los meses, trimestres o como mejor les parezca” pues si para ellos era un
pequefio desembolso la cantidad de 10, 15 o 30 pesos, “reunidos todos estos lo son de
mucha cantidad, para el empresario del periédico que tiene que erogar los gastos
diariamente, resultando un gasto anticipado de 10 a 12 mil pesos”, esto nos da una idea del
costo que significaba la produccion de un periodico en la segunda década del siglo XIX y
las dificultades para recuperar la inversion.

El periddico Aguila mejicana anuncio que se “imprimiria “en la imprenta e
de Ontiveros y las suscripciones también en la direccion de la misma imprenta en la capital
tendria un costo de 20 reales por un mes, 7 pesos y 4 reales por tres meses, 14 pesos por
seis meses y 27 pesos por un afo [...] Se obligan a publicar el suyo desde temprano,

saliendo de la imprenta para los suscriptores de la capital, desde las siete de la mafiana con



suficiente nimero de repartidores, y de modo que éste distribuido enteramente antes de las
nueve; y para los suscriptores de las provincias saldran a las siete, ejemplares en cada

correo franco de porte”.

Diez afios después, las librerias aparecen con un giro preferentemente de venta de
impresos y otros productos y servicios novedosos para la época. Como ejemplo se

transcribe el anuncio de una nueva libreria:

En la calle del Espiritu Santo No. 3 se ha abierto una nueva libreria que
se conocerd bajo el nombre de LIBRERIA MEXICANA, en la que se
encontrara un surtido bastante bueno de libros que se aumentard en breve
considerablemente tanto en obras espanolas y latinas como francesas, escogidas,
y que se expenderdn a precios mdas bajos de los que tienen en el dia. Se
encargaran también en dicha libreria de hacer venir de Europa toda clase de
pedidos mediante comision moderada

Conforme la civilizacion progresaba, las librerias pasaron a cumplir las funciones
de agencias de anuncios, de transporte, de servicios, de bisqueda de empleos o bolsa de

trabajo y a veces de botica o farmacia.

Los libreros también fueron promotores de la lectura ya que la venta de impresos
revela cudn interesados estaban sus lectores en adquirir las ultimas publicaciones ofrecidas
por los diferentes comerciantes. De esta forma, los comerciantes culturales anunciaron en
los periddicos las novedades editoriales “destinando parte de sus ganancias a la promocion
de los materiales impresos” que llegaban a sus establecimientos”.  Algunas veces los
mismos despachos de las imprentas daban la direccion de sus negocios para recibir

solicitudes de empleos.

Seglin los redactores del Diario del Gobierno, en 1839 se publicaban once
periddicos en la capital y veinte en los departamentos, lo que significaba que “en la capital
[habia] uno por cada diez y ocho mil ciento ochenta mil habitantes (18 180), y en la

republica uno por cada doscientos cuarenta y un mil novecientos (241 900)” los lectores de



los impresos eran muy pocos y el precio de las publicaciones sumamente altas para la

mayoria de la poblacion.

Después de la Guerra de Reforma, en 1861, El Monitor republicano sensible ante
ésta situacion penso en reducir el tamafio del periddico y anuncid  que “reduciendo la
forma de nuestro periddico no seria posible dar cabida a la multitud de noticias y
documentos oficiales que publicamos, hemos resuelto dejarlo tal como ahora ve la luz
publica. Pero queriendo al mismo tiempo que circule entre el pueblo, hemos bajado el
precio de los nimeros sueltos, para que puedan venderlos los papeleros. Para favorecer los
intereses del comercio, por medio de la publicidad, hemos hecho una baja en la insercion de
los anuncios, de modo que nadie puede competir con nosotros. Estamos introduciendo
muchas mejoras en el Monitor y creemos confiadamente que este diario obtendra toda la
popularidad que nosotros deseamos”.  Para 1867, en su reaparicion, después de la
intervencion francesa, aumentaron las suscripciones al periddico (ver anexo: Lista de

suscriptores al periodico)

2. Agencias de Publicaciones

En 1868 se registrd la primera “agencia de publicaciones” cuya funcion fue similar
a las librerias: su especialidad era vender suscripciones de periddicos y entregarlos los
ejemplares a domicilio. También ofrecia las novelas de moda que publicaban los
periddicos en forma de folletin y obras elementales para las escuelas. Establecidé convenios
con comisionistas en los Estados para colocar las suscripciones de los periddicos, siempre
con el pago por adelantado.

En los afios de 1868- 1869 fue publicado un anuncio de la Agencia de
publicaciones en la Calle de San Bernardo No. 1.” Esta agencia expende en su despacho
todas las publicaciones de la capital, las novelas en actual publicacion, y las conocidas
obras elementales para uso en las escuelas. En ésta casa ésta el despacho central de

abastecimiento del Renacimiento”

En 1874, surgi6 otra Agencia general de publicaciones Delanoé Hermanos y Compafiia.

Calle del refugio No. 14. La novedad que ofrecia a los lectores era venta de



suscripciones a los estados, al precio de la capital. Para convencer a los suscriptores

publico el siguiente aviso:

1%. Todas las publicaciones que se hagan en México las remitiremos a los
Estados al precio de México, con solo el recargo de un 6% para las entregas
sueltas, y con el 12% para las obras a la ristica, o sea medio real por peso en
el primer caso, y un real en el segundo. Para los periddicos sera el recargo
de un real cada mes.

2%, Los pedidos que se hagan seran satisfechos a vuelta de correo y vendran
acompafiados de su importe con el recargo expresado.

3% Los suscriptores por afio, seis meses o un mes, a publicaciones cuyo reparto
se encargue a la agencia, tienen derecho, en el caso que se suspenda alguna
de aquellas (publicaciones), a que se le devuelva el importe de la
suscripcion correspondiente al tiempo de la falta, o a tomar otra obra o
periddico equivalente; también pueden cambiar el periodico a que estén
suscritos por otro del mismo precio, cuando les parezca.

Suplicamos a los sefiores suscriptores cuiden de renovar sus bonos con
anticipacion, para no suspender las remesas.

Bajo estas bases creemos facil restablecer el crédito de las publicaciones
periddicas, ya literarias, politicas u otras, y al mismo tiempo
proporcionamos al publico lector de los estados, una baratura que hasta hoy
no ha cambiado”.

Lo que viene a costar puesto a domicilio por mes.

Titulo de la publicacion Precio
El Tait d’Unién $ 2.12
La primavera del tercio $ 4.00
El Siglo $ 2.12
El Continental $1.12
El Monitor $1.12
El Eco $1.12
El Diario Oficial $1.25
El Radical $1.12
La Voz de Meéxico $1.12
La Orquesta $ 0.53
La Rev. Universal $1.12
La Ensenianza $ 0.40
El Correo del Comercio $1.12



La Nacion sin prima $1.25
La Nacion con prima $ 1.50
La Iberia $ 2.25
Los gobernantes de México numero 0.20 cts.
Los hombres ilustres 0.20

3. Agencias de anuncios.

Durante la intervencion francesa llegaron los avances en la divulgacion de las
mercancias por medio del anuncio. La primera agencia de anuncios logr6 reunir un grupo
de impresos para vender el espacio de sus paginas en 1865. Hasta 1908 se registraron 8
negocios de esta actividad. Este tipo de agencia hacia contacto con el cliente, le colocaban
sus anuncios y le ayudaban en la redaccion.

1865 - Agencia General de Anuncios (0 Avisos)
1870 - Agencia Universal de Anuncios,

1875 - Empresa General de Anuncios,

1895 - Agencia Hermann,

1897 - Agencia de Novaro y Geotschel,

1899 - Compatfiia Anunciadora (en Puebla)

1908 - B y G. Geotschel.

Algunas eran propiedad de algin periédico como es el caso de la penultima que

decia tenia la exclusividad del periddico catolico E/ Amigo de la verdad.

No es el proposito de este trabajo analizar la publicidad y el anuncio en los
periddicos, pero si mostrar la presencia de este tipo de actividad cada vez mas organizada

en este periodo.

4. Organizaciones de periddicos.

En 1867 los periodicos comienzan a agruparse en asociaciones para organizar el
servicio de las noticias y conseguir, de esta manera, precios preferenciales en la compra de

la informacion recibida por cable y telégrafo.



En 1870 (2 de agosto) se propuso algo mds concreto para aglutinar a los periddicos,
debido a la guerra entre Francia y Prusia, ante la necesidad de contar con informaciéon con
las ultimas noticias de Europa. Esta asociacion temporal, se designara con el nombre de

Prensa Unida.

La propuesta, publicada en el Diario Oficial, decia que en Veracruz se elegiria una
persona que se encargase de transmitir Uinicamente a la asociacidon de prensa las noticias
importantes que trajera cada vapor. Se trataba de que en el momento que llegasen a
Meéxico los despachos dirigidos a la Prensa Unida, éstos serian impresos y publicados con
el titulo de Boletin de Noticias de la Prensa Unida. Los diarios que formarian parte de esta
organizacion serian, por orden alfabético: “ Diario oficial, La Iberia, El Monitor
republicano, La Opinion Nacional, la Revista Universal, el Siglo diez y nueve, la Union y
la Voz de México”. Los redactores del Diario oficial esperaban, decian, “que se le indique
donde tendra lugar la reunidon consiguiente, proponiendo desde ahora que asista a ella el

director del telégrafo de México-Veracruz, si los demas colegas aceptasen esta idea”.

Al dia siguiente (3 agosto) aparecid una nota que decia que habian aceptado la
invitacion los periodicos:  La Voz de México, La Opinion Nacional y la Union. No habian
contestado El Monitor, La Iberia y 1a Revista Universal. Por su parte, el Siglo diez y nueve,
informé que no podia participar de la asociacion, pues tenia compromisos anteriores,
desde Veracruz le remitian “por telégrafo las noticias oportunas e interesantes”. Por lo
anterior se cambio la idea y el Diario Oficial propuso se hiciera lo que en la Habana y
otros paises: ‘que del telégrafo se remitan[tieran] copias idénticas de los despachos y que a
un mismo tiempo a los perioédicos unidos, para que cada uno de los despachos haga con los

telegramas lo que creyere mas acertado”.

5. Representacion de Empresas Periodisticas Guillermo Enriquez Simoni y Perea, S.
A.

Para principios del siglo XX, otro tipo de actividad se va a perfilar. El movimiento

revolucionario hizo que muchas de las familias y jovenes de clase media emigraran a los



Estados Unidos a estudiar o ha trabajar en escuelas y periddicos norteamericanos. Estos
jovenes, fueron un factor de cambio en la prensa nacional, al regresar a trabajar en los

nuevos periddicos.

Uno de ellos fue Guillermo Enriquez Simoni (1891), que en 1914, emigrd a Estados
Unidos, estableciéndose, por algin tiempo en El Paso Texas. Ahi conoci6 a Carlos
Menéndez fundador del peridodico Diario de Yucatan y convivido con los Hermanos
Zamora Powes. Entre 1915 y 1916 regres6 a México y entro a trabajar en el periddico E/
Universal en el Departamento Cablegrafico. El 11 de noviembre de 1918, en la Embajada
Britanica, hizo la traduccion del documento del armisticio que daba por terminada la Gran
Guerra y que publicaria como primicia El Universal al dia siguiente. Como premio fue

enviado a Nueva York, al frente de la oficina de £/ Universal, donde vivio varios anos.

En Estados Unidos, ademas de las actividades informativas, comenz6 a manejar los
contratos de publicidad de las agencias norteamericanas, que empezaron a mandar
anuncios de sus productos a los periddicos mexicanos, una vez terminada la guerra. El
ambiente publicitario estaba en su apogeo en los Estados Unidos en los afios veinte. El
anuncio en los medios de comunicacion; prensa, radio y cine era considerado el motor que

habria de impulsar, para salir de una economia de guerra a una economia del bienestar.

En noviembre de 1920, Estados Unidos organiz6 la Division Panamericana de los
Clubs de Anunciadores del Mundo. Imbuido de esta influencia, Enriquez Simoni, regresé a
México en 1922, y fundd una de las primeras agencias de publicidad, que llevo solamente
su nombre. Su contacto con las agencias estadounidenses lo puso en condiciones para
manejar las cuentas de empresas norteamericanas que invirtieron grandes sumas de

dinero en las paginas de los periddicos Excélsior y El Universal.

En el desarrollo de la prensa mexicana, aparecieron en los afios veinte y treinta un
tipo de actividad llamada representacion de empresas periodisticas, todavia no se

diferenciaba de la agencia de anuncios y mucho menos se parecia a una agencia de
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publicidad, como en la actualidad. Puede decirse que era un intermediario entre anunciante
y el periddico, esta actividad vendia el espacio de los periddicos a quienes representaba

frente a los anunciantes.

Suspendi¢ las actividades de su empresa para administrar el periodico Excélsior y
mas tarde fue el primer director del periddico EI Norte de Monterrey. Los vinculos con la

prensa y las agencias de publicidad lo indujeron a retomar su empresa.

En1950 extendi6é sus operaciones al campo internacional, conectandose con los
periddicos de los Estados Unidos, después con los de Canadd, y mas tarde, con los

periodicos ingleses y franceses.

El crecimiento de sus operaciones lo obligd a cambiar la organizacion de su empresa
forméndose una sociedad anoénima bajo la razén social de Enriquez Simoni, Perea, S. A.

Muy conocida en su época en los medios publicitarios.

El objetivo de la empresa fue sumar el nimero de lectores y tarifas de publicidad de los

periodicos representados para las agencias de publicidad nacionales y extranjeras.

Hasta aqui, la venta del periodico y la compra de espacios para los anuncios eran
dos actividades separadas que fueron trastocadas con la llegada de la  innovacién
tecnoldgica en la impresion y la necesidad del capital de crear consensos por medio de
periodismo industrial. Esta vision retrospectiva a grandes rasgos, nos permite observar los
caminos por los que hay que buscar los datos y sistematizar la informacion para reconstruir
el proceso por el cudl los periddicos recorrieron diferentes rutas y las dificultades de
escritores, editores e impresores para lograr hacer llegar el impreso a sus lectores, y
viceversa.
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Lista de los seiiores corresponsales foraneos de El Monitor Republicano, 1867.

Localidad nombre Localidad nombre
1° jul 1867. 1°jul-1867. 1° ago1867. 1° ago1867.
Acapulco Rafael Bello
Actopan Blas Martinez
Aguascalientes Guillermo Brand Guillermo Brand
Chiapas Juan B. Tielemans Juan B. Tielemans
Catorce José Espird José Espiro
Cuernavaca Ricardo Agandar Ricardo Argandar
Celaya Antonio Oviedo Andrés Maldonado
Colima Ramoén Gonzilez Ramoén Gonzilez
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Cuautla

Lucas Urrutia

Chihuahua José Sanchez Pareja
Durango J. Centeno J. Centeno
Mapimi(Durango) Francisco Fabela
Fresnillo Severo Cosio
Guadalajara Lic. Mendoza Nicolas P. de Guzméan
Antonio J. Gonzélez
Guanajuato Francisco G. de Leén Encarnacion Serrano
Huatusco Francisco Pesado
Leo6n Marcial Pacheco
Iguala Isidro Rueda
Jalapa F. H. y Hernandez
Matamoros Manuel Trevifio
Mérida Rodolfo Canton
Monterrey Ausencia Hernandez Prajedis Ugartechea
Morelia José Maria de Acha
Mineral del MOnte José M. Medina
Mineral del Chico | Ramoén Mancera
Orizaba BERNARDO Aburto Simon Castafieda
Otumba Miguel Ramirez
Pachuca J. 1. de Sancha Abrahan Pastrana
Papanctla J. Emilio del Callejo
Puebla Narciso Bassols Narciso Bassols
Querétaro José Maria Rivera Pedro Castro

San Luis Potosi

Dofia Josefa Ramos

Antonio Castilla

S. Pablo Apetatitlan

F. Matamoros

Saltillo

Juan Pablo Ramos

Juan Pablo Ramos

San Juan del Rio

Mariano Cervantes

Tampico Ramon Obregon

Tlalpujahua Vicente Pichardo
Tepic Ad. Kindt Adolfo Fessard
Toluca Pascual G. Gordillo Pascual G. Gordillo
Tetecala Francisco Celis
Taxco Manuel Castrejon Manuel Castrejon

Tula de México Cipriano Escobedo

Tula de Tamaulipas

Tuxpan Julio F. Ordozgoyti
Tulancingo José Martinez

Valle de Santiago Rafael Pérez Gallardo
Veracruz Juan Carredano y Angel Velez Juan Carredano
Yautepec Félix Vértiz Manuel Iriarte

Yuriria Porfirio Gémez
Zacatlan Antonio Bonilla
Zacatecas J. S. Dubai Teofilo Vicentelo
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